Markteintrittshindernisse Medizintechnik . .

Wir setzen uns ein! Fur lhren Erfolg

Typischer Verlauf der Marktdurchdringung bei innovativen

Medizinprodukten

Das Risiko bei innovativen
Medizinprodukten ist, dass
der Ubergang von den Key
Opinion Leader als Early
Adopters zu den
Normalkunden falsch
eingeschatzt wird.

Dieser Ubergang muss in
der
Markteinfllhrungsstrategie
gut geplant sein. Die
Voraussetzungen zum
Verkauf an die
Normalkunden muss
gegeben sein.
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